Regulamin emisji plansz i spotow reklamowych w Tarnogorskim Centrum Kultury na
ekranie kinowym przed seansami w Miejskim Kinie Olbrzym

Definicje

1. TCK - Tarnogérskie Centrum Kultury, ul. Jana III Sobieskiego 7, 42-600
Tarnowskie Gory.

2. Miejskie Kino Olbrzym — kino prowadzone przez TCK.

3. Partner — kazda osoba fizyczna lub prawna, a takze jednostka organizacyjna nie
bedaca osobg prawng zlecajgca emisje reklam na ekranie kinowym w TCK.

4. Strony — TCK i Partner.

5. Zlecenie emisji — kazda umowa zawarta pomiedzy TCK a Partnerem, ktorej
przedmiotem jest emisja reklamy na ekranie kinowym w Miejskim Kinie Olbrzym
w TCK.

6. Spot reklamowy — film reklamowy, animacja, prezentacja, sekwencja obrazow
trwajaca maksymalnie 30 sekund.

7. Plansza reklamowa — statyczna plansza reklamowa, ktorej wyswietlanie trwa
maksymalnie 10 sekund.

8. Nowe technologie mobilne - technologie pozwalajace na dostep do
zakodowanych ~w reklamie tre$ci, stron internetowych lub komunikatow z
wykorzystaniem urzadzen mobilnych.

9. Reklama - material reklamowy (plansza lub spot), w formie i formacie

wymaganych przez TCK o dtugosci do 30 sekund.

10. Emisja — $wiadczona przez TCK ustuga emisji reklam na ekranie kinowym.
Zasady emisji planszy i spotow reklamowych

1.

2.
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Emisja odbywa si¢ przed seansami filmowymi organizowanymi przez TCK na
ekranie kinowym w Miejskim Kinie Olbrzym.

Partner zobowigzany jest dostarczy¢ gotowy do emisji produkt zgodny ze
specyfikacjg techniczng, okreslong w pkt IV. W przypadku niespeinienia
wymogow, TCK moze odmoéwi¢ emisji materiatu badz zleci¢ przygotowanie
nowego formatu reklamy, ktory bedzie dostosowany do parametréw wyswietlania.
TCK moze przekonwertowac materiat za dodatkowa optatg, zgodnie z cennikiem.
TCK zastrzega sobie prawo do ustalenia harmonogramu wys$wietlania reklam.
TCK zastrzega sobie prawo odmowy wyswietlania reklamy przed filmami dla
dzieci ponizej 12. roku zycia, jezeli uzna jej tre$¢ za nieodpowiednig dla
wskazanej grupy wiekowej oraz w kazdym przypadku, gdy tres¢ lub przekaz
reklamowy narusza czyje$ dobra osobiste, godzi w wolno$¢ wyznania, wolnos¢
$wiatopogladu, zawiera znamiona kampanii politycznych, wyznaniowych,
promuje zbidrki pieniedzy.

TCK zastrzega sobie prawo do odmowy lub wstrzymania emisji réwniez w
przypadku, jesli tre$¢ lub forma reklamy jest sprzeczna ze zobowigzaniami,
statutem lub interesem TCK.

Partner ma dysponowa¢ odpowiednimi prawami (w szczeg6élno$ci: prawami
autorskimi i pokrewnymi, prawami wtasno$ci przemystowej, prawem do znakow
towarowych lub wzoréw zdobniczych, prawem do tajemnicy przedsiebiorstwa lub
innymi wymaganymi do zlecenia i emisji reklamy, czyli informacjami, danymi,
wizerunkami lub wzorcami zdobniczymi badz innymi elementami stanowigcymi
przedmiot ochrony prawnej).

Reklama Partnera musi by¢ zgodna z obowigzujagcymi przepisami prawa i nie
moze naruszac praw autorskich oraz innych praw osob trzecich.
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TCK nie bedzie ponosi¢ odpowiedzialno$ci prawnej wynikajacej ze zlamania
przepisoOw prawa przez Partnera.

Reklama Partnera nie moze wigza¢ si¢ z obowigzkiem zaplaty przez TCK
jakiegokolwiek wynagrodzenia, w szczego6lnosci tantiem na rzecz tworcow i/lub
podmiotow praw pokrewnych uczestniczacych przy tworzeniu 1 produkeji
reklamy, pobieranych przez nich bezposrednio lub za posrednictwem organizacji
zbiorowego zarzgdzania prawami autorskimi i prawami pokrewnymi.

Nowe technologie mobilne umieszczone w tresci reklamy nie moga naruszaé
prawa, a w szczegdlnosci nie prowadza do stron internetowych/komunikatow
zawierajacych tresci, w tym reklamy, prawem zakazane. Partner ponadto ponosi
wytaczng odpowiedzialnos$¢ z tytutu wszelkich szkéd powstatych po stronie oséb
trzecich w zwigzku z korzystaniem z nowych technologii mobilnych
umieszczonych w tresci jego reklamy.

TCK nie bedzie ponosi¢ odpowiedzialno$ci za tre$¢ zamieszczonych spotow
reklamowych. Partner bgdzie zobowigzany do naprawienia ewentualnych szkod
powstatych po stronie TCK w zwigzku z treScig spotu reklamowego
zamieszczonego na ekranie kinowym. W przypadku, gdy jakikolwiek podmiot
wystapi  z roszczeniami w stosunku do TCK z tytulu naruszenia praw osob
trzecich przez wykorzystanie w reklamach materiatow lub tresci, z ktorymi
zwigzane sg roszczenia, Partner na wezwanie TCK zwrdci wszystkie ewentualnie
poniesione przez TCK koszty i zwolni TCK ze wszystkich zobowigzan. Dotyczy
to w szczegdlnosci kosztow doradztwa prawnego, kosztéw postepowania
sadowego, kosztow zastepstwa procesowego lub odszkodowan okreslonych w
drodze ugody.

Cennik i warunki platnosci

1.

Ceny emisji reklamy:

a) spot lub plansza — czas trwania do 10 sekund — 200 zt netto;

b) spot — czas trwania 11-20 sekund — 300 zt netto;

C) spot — czas trwania 21-30 sekund — 500 zt netto.
Cena spotu lub planszy o czasie trwania powyzej 30 sekund, ustalana jest
indywidualnie.
Strony moga uzgodni¢ inne warunki wspotpracy i negocjowac ceny np. w ramach
umow barterowych czy umow o wspotpracy.
Platnos¢ za emisje reklamy nastgpi na podstawie prawidtowo wystawionej przez
TCK faktury, jednak nie pdzniej niz w dniu emisji.
W razie rozpoczecia przez TCK emisji reklamy bedacego przedmiotem zlecenia i
niezaptacenie przez Partnera catosci wynagrodzenia okreslonego w zleceniu w
terminach platnosci wskazanych na fakturze, jednak nie pdzniej niz w dniu emisji,
TCK bedzie uprawniony do obcigzenia Partnera kwota odpowiadajaca
niezrealizowanym platnosciom wynikajacym z faktury wraz z odsetkami
ustawowymi za opdznienie w zaplacie oraz kosztami podj¢tych dziatan
windykacyjnych. W takim przypadku TCK begdzie uprawniony do dochodzenia
powyzszych kwot na drodze sagdowej wraz z naleznymi kosztami procesu.
W sytuacji opisanej w pkt 6 TCK bedzie miat rowniez prawo do zaprzestania
swiadczenia wszelkich ustug bedacych przedmiotem zlecenia, w szczegdlnosci do
zaprzestania emisji reklamy bez ponoszenia z tego tytulu odpowiedzialno$ci
odszkodowawczej.



IV. Wymagania techniczne
1. Partner powinien dostarczy¢ material przeznaczony do emisji na ekranie
kinowym w Miejskim Kinie Olbrzym na ptycie CD, DVD, BLU-RAY Ilub za
pomoca narzegdzia on-line WeTransfer.
2. Plik nie bedzie zawieral polskich liter i znakéw specjalnych w nazwach plikoéw i
folderow.
3. Parametry techniczne dla obrazu i dzwigku w dostarczanych materiatach sa
nastepujace:
OBRAZ:
a) plansza reklamowa statyczna
Dostarczenie grafiki w pliku jpg w rozmiarze 1998x1080 lub 2048x858 lub
1920x1080
b) spot reklamowy
Spot w formacie Mpeg (film, animacja)
Specyfikacja:
— format: MP4
— rozdzielczo$¢: 1920x1080 aspekt obrazu 1,78:1 / 1998x1080 aspekt obrazu
1,85:1/2048x858 aspekt obrazu 2,39:1
— klatkarz: 24.00 kl./s.
—dzwiek 2.0 lub 5.1
— Audio Bitrate 375K — Sample Rate: 48000
— ostatnia klatka materiatu — 100% czerni
c) plik DCP
— czytelna nazwa pliku zwigzana z tematyka reklamy / reklamodawca
—rodzaj pliku DCP: reklama (ADV)
— format FLAT i/lub SCOPE
— klatkarz: 30.00 Kl./s.
—rozdzielczos¢: 2K
—dzwiek 2.0 lub 5.1
— peak: -4.50 dB
— fade out na koncu spotu
— ostatnia klatka materiatu — 100% czerni
DZWIEK:
a) AUDIO (oddzielnie tylko do sekwencji klatek):
Dzwigk dopasowany na dlugos¢ do obrazu (co do klatki)
b) STEREO:
—jeden plik dZwigkowy stereo wav
— 24-bit 48 KHz lub 96 KHz
— maksymalny poziom wyjsciowy 82LEQ(m), -12dB
d) DZWIEK WIELOKANALOWY::
— sze$¢ plikow mono wav przypisanych do kanatéw (L, R, C, LFE, Ls, Rs)
— 24-bit 48 KHz lub 96 KHz
— maksymalny poziom wyjsciowy 82 LEQ(m), -12Db



